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MUNICIPIO

/AMBIENTE
HORAS COMPETENCIA
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DIAS DE FORMACIÓN

Planear actividades de mercadeo que 

respondan a las necesidades y expectativas 

de los clientes y a los objetivos de la empresa. 

40

Planear actividades de mercadeo que 

respondan a las necesidades y expectativas 

de los clientes y a los objetivos de la empresa. 

VIRTUAL 40

Planear actividades de mercadeo que 

respondan a las necesidades y expectativas 

de los clientes y a los objetivos de la empresa. 
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VIRTUAL 40

Planear actividades de mercadeo que 

respondan a las necesidades y expectativas 

de los clientes y a los objetivos de la empresa. 

VIRTUAL 40

Planear actividades de mercadeo que 

respondan a las necesidades y expectativas 

de los clientes y a los objetivos de la empresa. 



TOTAL HORAS

160

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
ACTIVIDAD DE 

PROYECTO
ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE

Diseñar indicadores y estándares de gestión de 

mercadeo considerando la relación costo beneficio 

integrado, de acuerdo con objetivos de la empresa.

Elaborar el Plan de 

Acción de Mercadeo. 

Elaborar plan de acción de 

mercadeo, de acuerdo con 

indicadores y estándares de 

gestión previamente 

definidos por la empresa. 

Elaborar el Plan de 

Acción de Mercadeo. 

Establecer proceso de 

seguimiento y evaluación al 

plan de acción de mercadeo, 

con el objeto de cumplir con 

las actividades y proyecciones 

de nuestro producto o 

servicio.

Elaborar el Plan de 

Acción de Mercadeo. 

Elaborar plan de acción de 

mercadeo, de acuerdo con 

indicadores y estándares de 

gestión previamente 

definidos por la empresa. 

Diseñar indicadores y estándares de gestión de 

mercadeo considerando la relación costo beneficio 

integrado, de acuerdo con objetivos de la empresa.

Establecer proceso de evaluación del plan de acción de 

acuerdo con los objetivos del plan de mercadeo.



Elaborar el Plan de 

Acción de Mercadeo. 

Elaborar plan de acción de 

mercadeo, de acuerdo con 

indicadores y estándares de 

gestión previamente 

definidos por la empresa. 

Diseñar indicadores y estándares de gestión de 

mercadeo considerando la relación costo beneficio 

integrado, de acuerdo con objetivos de la empresa.

Elaborar el Plan de 

Acción de Mercadeo. 

Elaborar plan de acción de 

mercadeo, de acuerdo con 

indicadores y estándares de 

gestión previamente 

definidos por la empresa. 

Establecer proceso de evaluación del plan de acción de 

acuerdo con los objetivos del plan de mercadeo.
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